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Kommentarer til statistikken for 2025

Svalbard og var del av Arktis er preget av en tiltagende uro og usikkerhet. Lenge
har klimaendringene bekymret, og de gjgr det fortsatt. Konkrete utslag ser vi
gjennom endringer i vaer og terreng, noe som skaper utfordringer for ferdsel og
sikkerhet. Det siste aret har sikkerhetssituasjonen og geopolitikken likevel tatt
over mye av fokuset i hverdagen. Uten at utslagene av klimaendringene forsvinner
av den grunn. Og heller ikke slik at det ngdvendigvis oppleves som en risiko & leve
og drive naringsvirksomhet i Longyearbyen.

Usikkerhet — men attraksjonskraften intakt

Myndighetenes reguleringsiver har over tid skapt mye usikkerhet rundt
rammevilkarene for nettopp neeringsvirksomhet pa 78 grader nord. Mye energi
er brukt pa a forsta og pavirke alt fra miljg- og feltregelverk til stortingsmelding,
demokratiske rettigheter og korttidsutleie. De mange infrastrukturutfordringene,
med alt fra bolig og energi til logistikk, vannforsyning og et galopperende
kostnadsniva, kommer pa toppen av dette.

Heldigvis har alt dette enda ikke gitt negative utslag i attraksjonskraften til
Svalbard. Vi evner fortsatt a tiltrekke oss gjester, gjennom en stadig stgrre del
av aret. Gjester som bade blir lengre enn fgr, samtidig som de drar pa flere
organiserte turer og bruker mer penger i butikker og pa restauranter. Alt det er
supert, og forsterker reiselivet som den kanskje viktigste enkeltfaktoren for norsk
tilstedevaerelse pa Svalbard.

Attraktivitet handler dog ikke bare om & gjgre seg lekker for gjestene vi gnsker
hit. Det handler ogsd om & tiltrekke seg kompetente ansatte. Heldigvis lokker
livet pa Svalbard mange til kortere og lengre opphold og ansettelser i var naering.
Vi er likevel spent p@ om gkt geopolitisk usikkerhet, boligmangel og et hgyere
levekostniva vil kunne sla negativt ut for Svalbards bo- og blilyst i fremtiden. Det
er en risiko for det, og den risikoen ma tas pa alvor og adresseres.

Vekst i verdiskaping, ikke volum

Hva skjuler seg sa bak tallene i rsstatistikken for 20257? Jo, vi ser at det er noe faerre
ankomne gjester til hoteller og gjestehus enn topparene fgr pandemien. Samtidig
far vi i 2025 "all time high” nar det kommer til gjestedggn (les: overnattinger). Og
selv om utviklingen i oppholdstid fortsatt star pa 2,7 dggn i snitt i fjor, sa blir det
likevel et rekordhgyt antall opphold ved byens overnattingssteder.

Hvor gjestene kommer fra er mange opptatt av, og de siste 10 drene har vi dreid
mot flere internasjonale gjester sett opp mot norske. Nasjonsfordelingen i 2025
viser dog ingen store utslag sammenlignet med fjoraret. Noe som betyr at de siste
ars nedgang i antall norske gjestedggn har stoppet - i alle fall for na.
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Kommentarer til statistikken for 2025

Gledelig er det 0gsa a registrere at trafikken fortsetter & spre seg utover hele aret,
og vi ser bl.a. at det rundt jul og nyttdr neermer seg sprengt kapasitet. Nar man
pa toppen av dette legger til at ogsa prisutviklingen for overnattingsstedene viser
en bedring, sd gir dette solide positive gkonomiske utslag. Det er et tegn pa at
gjestene ikke bare har betalingsevne, de er villige til & bruke pengene ogsa.

Det ser vi igjen pa salget av aktiviteter — hvor det er vesentlig flere solgte turer i
2025 enn arene fgr, og hvor ogsd selve omsetningen gker markant. Visitsvalbard.
com befester seg som salgskanal for det organiserte reiselivet, med et salg pa
over 70 millioner kroner pa den flaten alene. Flest aktiviteter selges til boende pa
hotell og gjestehus, mens vi med interesse og bekymring registrerer at salget til
Airbnb-gjester gker betydelig — selv om andelen fortsatt ligger godt under 10 %.

Fra byens restauranter, butikker og attraksjoner bekreftes den positive utviklingen
i 2025, selv om det selvfglgelig kan variere for den enkelte.

Rekord i flyankomster — stabilt over havna

Ogsa pa transportsiden ser vi interessante utslag. Flytrafikken inn til Svalbard
Lufthavn viser nesten 200 000 ankomster med charter og rutefly, Ny-Alesund
holdt utenfor. Trafikkavviklingen ved flyplassen rapporteres ogsd a ha gatt rimelig
greit takket vaere god planlegging og strukturert arbeid for a spre trafikken.

Cruisetrafikken over Longyearbyen havn viser stabilitet, med sa godt som eksakt
samme antall passasjerer over kai som i 2024. Stagnasjonen de senere ar vil
trolig endre seg til tilbakegang i 2026, om vi skal dgmme etter forhdndsanmeldt
persontrafikk til havna.

Endrede digitale bruksmgnstre — Al pavirker webtrafikken

Avslutningsvis er det verdt 8 merke seg endringer i webtrafikk som fglge av
fremveksten av AI/KI. Slutten av fjoraret viste faerre besgkende til nettsiden
visitsvalbard.com, etter flere ar med vekst. Samtidig ser vi at onlinebookingen
pa siden gker kraftig, gjennom hele aret. Dette tyder pa at nettsider med godt og
kvalitetssikret innhold fortsatt vil vaere viktig, selv om informasjonsinnhentingen
hos brukerne er i endring.

Summa summarum har 2025 veert et godt ar, med en utvikling
i trdd med naeringens ambisjoner om heldrsturisme og
gkt verdiskaping foran vekst i volum. Sa gjenstar det
fortsatt mye jobb med & fa gjestene til & bli enda lengre,
samtidig som vi far tettet de gjenstdende hullene deler

av aret. Rett gjest, til rett tid, pd rett sted og i rett
antall er ledestjernen for det organiserte reiselivet i
Longyearbyen - og blir det fortsatt i 2026!

Ronny Brunvoll
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Samlet arsstatistikk for Svalbard

GJESTED®GN
(167 714 12024)

179 946

ANKOMNE GJESTER
(67 568 12024)

69 063 o

o

TOPP 10 NASJONALITETER
Gjestedggn 2025

2024 2025
Norge 64 099 64 091
Storbritannia 12 367 14 384
USA 11499 11 041
Tyskland 9 524 11033
Sverige 8 244 8746
Danmark 6 937 7 836
Frankrike 5741 6904
Kina 4 743 6 880
Italia 4907 6 512
Polen 4 856 5622

VISITSVALBARD.COM

Brukere Sidevisninger
(1017 408 i 2024) (3450 695i2024)

1022571 3693912

FACEBOOK
Antall folgere
(8144812024)

84 520

INSTAGRAM
Antall flgere
(130 000 i 2024)

136 10

BELEGGSPROSENT
(62% 12024)

65%

LIGGETID
(2,712024)

2,7 degn

—<0

CRUISE OVER

LONGYEARBYEN HAVN

PASSASJERER LYR
Ex. Ny-Alesund
(181694 1 2024)

198 194

ATTRAKSJONER
(72 27412024)

86 472

ANTALL BESOKENDE |
TURISTINFORMASJONEN

(27 558 1 2024)

35949

GJESTED@GN
CAMPING
(88112024)

1037

2024 2025
Ekspedisjon < 12 pax 2432 2618
Ekspedisjon 12-500 pax 26 589 25964
Konvensjonelle 38105 38051
Rute 2879 3848

ANTALL MILJ@SERTIFISERTE BEDRIFTER

(13 12024)

17

LOSJIOMSETNING
Snitt per solgte romdggn
(1965 12024)

Kr 2 230,-
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Overnattingskapasitet

OVERNATTINGSKAPASITET LONGYEARBYEN

488 rom / 1029 senger

OVERNATTINGSKAPASITET BARENTSBURG
0G PYRAMIDEN

121 rom / 260 senger

OVERNATTINGSKAPASITETEN
TOTALT PA SVALBARD

636 rom / 1345 senger
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Gjestedegn per segment utvikling siden 2015
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Gjestedggn kommersielle senger Longyearbyen
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Gjestedggn kommersielle senger Longyearbyen
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Topp 10 nasjonaliteter fordelt pa gjestedggn per maned

1. Norge 2. Storbritannia
9000 2000
8000 N 1800 /A\
7000 N\ 1600 N
6000 / N\ 1400 /’\‘ e NG
5000 / A\ — 1209 / N\
w00 —A- \— AN sy 4 AN /
3000 7 ~ 800 ~_ 7/
600 <
2000 400
1000 200
0 0
F S F &Y F &€ PSS E S
& ¥ ¥y ¢§© &S S & SO OO F & & 8
< & W £ & s & ¥ ¥ & @“Q &
ERULY 4. Tyskland
2000 1800
1800 1600 A
1600 / AN 1400 AN
1400 // \\ I / N\
1200 7 AN 1000 // \\// \\
1000
st AN / AN 800 7
600 I ~7 N\ 600 L\’
o \\// 400
200 200
0 0
3 5 & R A Q » S S A 3 A & RS > Q& » S A S S 3
& & & S RS O ¢ ¢ & ¢ & & & S ¥ S O ¢ ¢ ¢
G ¥ TN VS S S F& NI S S
X S ¥ S ¢
5. Sverige 6. Danmark
1600 3000
1400

A Pa A
00 /\ / \ 2500 / \
1000 / \V/ \ 2000

/ X w00/ \
<00 / N\, /

1000
400 'l AN \
200 \\/ S \ =l \/AR__/
0 0
$ 5 & D > Q N 5 0y S oS 0y Y Y o Ry N Q& N S S 'S & N
Q% Q’b lé L J \§\ N 0‘7 ‘QQ/ ‘00 QQI ‘QQ, Q’b Q% ,bk 3\ 3 \5(\ N 0‘7 ‘QQ, ,QQI “Q/ ‘QQ'
N S ¥ S N ‘r& & <3{5° & cg,(\\ N & $ VTS S ‘r& & 0\(-@ & ,,gf‘\
2 S R N F
7. Frankrike 8.Kina
2000 1200
1800
- A 1000

1400 I

7\ o /N__ A
e G— — A /AR VAL
283 / \ / \ 00— / \

g
wo 2 AN \ -
200 7 \ — 200
—_—
o} ]
$ & & F ¥ &P ¢ & e S & & & @ & Q&P EEE
& & ¥ S T ¥ N R Q&e & @"«@ %&s & & ¥ LA N Q&@ S o@‘ 95,&‘
2 AR < w9
9. Italia 10. Polen
2000 1200
1800
o A 1000 A
7\ JAN
1200 / \\ / \
1000 600
800 /I\\ // \\ /—\/ \
400
oo —— ~— \ \
00 7 O — 200 N
e —
0 ]
& & © S > O & & & & & & & © 3 S & & & & & ¢
FFPE R Y Y Y Y SS F &Y Y Y § S
& N & & > & & &
A T O ¢ v« Tt O




SVALBARD-STATISTIKKEN 2025

10

Losjiomsetning (snitt per solgte romdggn)
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m Cruise
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Aktivitetssalg 2025 - Statistikk hentet fra Travelize

Hvordan bodde gjester som kjgpte aktiviteter pd Svalbard i 20257
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Salgsutvikling bookede aktiviteter pa visitsvalbard.com
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Topp 10 kategorier bestilt 1 2025 sortert etter antall deltakere

1. Batturer 6. Gruvehistorie

2. Hundekjgring 7. Mat og drikkeopplevelser
3. Sightseeing og foredrag 8. Isgrotte

4. Sngscooterturer 9. Nordlyseventyr

5. Fotturer 10. ATV

Topp 3 kategorier per sesong sortert etter antall avreiste deltakere

JAN-FEB POLARNATT OKT-DES POLARNATT

1. Hundekjgring 1. Hundekjgring

2. Sngscooterturer 2. Nordlyseventyr

3. Nordlyseventyr 3. Sightseeing og foredrag
SOLVINTER

1. Sngscooterturer 1. Bdtturer

2. Hundekjgring 2. Fotturer

3. Batturer 3. Sightseeing og foredrag

12
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Topp 10 aktivitetskategorier
Prosent salg per kategori av totalsalg 2025
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Webtrafikk pa visitsvalbard.com

Topp 10 nasjonaliteter besgkende

pa visitsvalbard.com

L

=Tom Norge 29,6 %
USA 13,1 %
Storbritannia 9,9 %
== 1Yskland 4,8 %
i ltalia 3,9%
o= Sverige 3,1%
| Frankrike 27 %
Kina 2,6 %
& | Spania 2,2 %
mmm  Nederland 2,1 %

VISITSVALBARD.COM

Brukere
(1017 408 i 2024)

1022 571

Sidevisninger
(3450 69512024)

3 693 912

Besgksoversikt

14

Kanaltyper

Sosiale kanaler
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Utvikling sosiale medier
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Kommentarer til bespksstatistikk per maned

Her finner du alle statistikkoversiktene for 2025. Vi anbefaler at du ser pa disse fgr du leser den
aktuelle manedens kommentar.

Januar

2025 begynner som 2024 avsluttet; godt. Januar viser en fin utvikling i antall gjested@gn
sammenlignet med samme maned dret fgr. Vi har omsider hentet inn igjen tapet etter
pandemien, og vi ser at bade antall norske gjester og utenlandske stiger. Danskene tar mye
plass blant de tilreisende i januar, og ellers er gamle travere som Storbritannia, USA og
Tyskland som vanlig hayt pa listene. Interessant 38 merke seg er at Kina virkelig ser ut til
ha oppdaget Svalbard, og kinesiske besgkende havnet med sine 454 gjested@gn rett utenfor
topp 5 ijanuar - en mdned vi normalt ikke har hatt s mange gjester derfra.

Aktivitetssalget viser ogsa en sveert god utvikling, noe som tyder pad at de lokale
opplevelsesbedriftene har lykkes i 3 tilpasse sitt tilbud til de ulike segmentene som besgker
Longyearbyen.

Februar

Februar ble en ny god maned for overnattingsbedriftene i Longyearbyen, med en pen gkning
pa 14,8% i gjestedggnene sammenlignet med dret f@r. Beleggsprosenten er 0gsa sunn, med

4 av 5 rom belagt i snitt, og losjiomsetningen viser en fin vekst utover normal prisstigning.
Samtidig ser vi at topp 5 landene som gjestene kammer fra er forholdsvis stabile, selv om
spesielt Danmark har gkt betraktelig sasmmenlignet med fjordret. Statistikken for solgte
aktiviteter viser 0gsa en tilsvarende solid utvikling, ergo bruker gjestene penger pa opplevelser
ndr de er her.

Mars

For farste gang har viregistrert over 20 000 gjestedggn p3 én maned ved Longyearbyens
hoteller og gjestehus, hele 21,1% flere enn samme maned i fjor! Milepzelen ble nadd gjennom
en vekst i antall ankomne gjester pd 10,9% sammenlignet med fjordret, selv om det likevel ikke
overstiger antall ankomne gjester i samme periode i for eksempel 2019. En beleggsprosent pd
godt over 80% ma vi tilbake til 2018 og 2019 for d se. Sa den positive utviklingen fortsetter,
selv om gjennomsnittlig oppholdstid holder seg jevnt med fjordret. Av nasjonaliteter ser vi at
USA har falt betydelig fra forrige ar, samtidig som spesielt Frankrike har tatt et solid byks.

Og norske gjester viser litt fremgang, selv om det er langt bak toppdrene fgr pandemien.
Gledelig er det 0gsa 3 se at aktivitetssalget gar godt, og mange av butikkene og spisestedene
rapporterer ogsa om gode dager.

April

April ble en ny solid mdned, med gode besgkstall og 0gsa godt salg av opplevelser.

Norske gjester er fortsatt klart i flertall av de bespkende i solvinteren, mens det for gvrige
nasjonaliteter viser noen litt opp, noen litt ned. Det store unntaket i april er likevel India,

som gjgr et byks fra 94 gjestedagn i fjor til hele 804 i dr - og dermed for fgrste gang inne pd
topp 5-listen i nasjonsstatistikken! Det skyldes nok i hovedsak en st@grre gruppe som besgkte
Longyearbyen over en god periode i april, men et artig faktum er det likevel!

Cruisesesongen er i gang, og per april har det veert 35 ekspedisjonscruiseanlgp pd turn-around
med til sammen 566 gjester ombord. Ca 30 av disse anlgpene er 12pax-skip.


https://www.visitsvalbard.com/dbimgs/Statistikkersamlet2025.pdf
https://www.visitsvalbard.com/dbimgs/Statistikkersamlet2025.pdf
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Mai

Ogsa mai ble en god maned for overnattingsbedriftene og aktivitetsleverandgrene. Selv om
det har veert feerre ankomne gjester til overnattingsstedene enn hva som har veert normalen,
sd gker gjestedggnene med rundt 10 %. Salget av aktiviteter viser ogsd en solid utvikling,
som det kommenteres pd senere i rapporten. Vi far ellers en del spgrsmal om utviklingen i
gjester fra Asia, men tallene vare viser ingen spesielle utslag derfra. S3 far vi se om forbedret
flyforbindelse fra Kina til Norge, og generell gkt interesse for nordlys og Arktis, vil medfare
flere asiatiske gjester ogsa til Longyearbyen de kommende drene.

Cruiseseongen er godt i gang, og ved neste manedsrapportering ser vi pa drets cruisetall i
forhold til fjorarets.

Junt

Ogsa juni leverer gode tall for hoteller og gjestehus, med noe flere gjester og gjesteda@gn

enn samme mdned i 2024. Beleggsprosenten gar falgelig opp, og bikker 70 %, noe som

er positivt. Videre ser vi at liggetiden er noe bedre enn fjordret, selv om sommermdnedene
normalt har forholdsvis lav gjennomsnittlig oppholdstid pga mange ekspedisjonscruisegjester
som overnatter 1 natt og felgelig drar snittet ned. Det er de tradisjonelt store landene som
dominerer statistikken bak Norge, men der er ingen spesielle utslag 3 merke seg sammenlignet
med tidligere dr. Salget av aktiviteter / opplevelser viser ogsd en fortsatt god utvikling, som
tallene senere i rapporten viser.

Ser vi pa farste halvar, sd er det 100 774 gjestedggn generert av 37 346 ankomne gjester, en
gkning pa henholdsvis 14,4 % for gjested@gn og 3,1 % for ankomster ssmmenlignet med dret
far.

Tallene for cruise viser antall passasjerer sd langt i 3r. Per nd er det for tidlig 3 si noe ngyaktig
om hvordan totalen for cruisesommeren kommer til 3 se ut.

Juli

Juliviser en liten gkning fra i fjor pd ankomne gjester og gjestedggn, samtidig som
gjennomsnittlig oppholdstid gar noe ned. Juli er en m3ned hvor spesielt oppholdstiden
pavirkes av ekspedisjonscruisesegmentet, hvor mange gjester overnatter 1-2 netter fgr/etter
cruise. Nasjonsfordelingen viser ingen spesielle utslag, heller ikke bak «topp 5». Ellers er
beleggsprosenten god, samtidig som overnattingsstedene evner 3 ta ut gode priser. Vi ser at
aktivitetssalget ogsa har holdt seg oppe gjennom juli, selv om vi antar noe aktivitet kan ha blitt
pavirket av situasjonen rundt bensinkvaliteten.

Vi har fatt tilgang til Airbnb-tall fra Nordnorsk Reiseliv for fgrste halvar, og disse viser

en betydelig vekst i antall enheter til utleie (+ 60 % til i snitt 59 enheter per mdned),
utleieforhold (+ 76 % til 4 821), beregnede gjested@gn (+ 64 % til 9 802) og inntekter (+

81 %, til NOK 11 millioner). Utviklingen er ikke bare hgy og oppsiktsvekkende, den gir 0gs3
grunn til uro i en utfordrende tid med boligmangel i Longyearbyen. Vi ser tilsvarende pd
fastlandet, hvor bedrifter og lokalbefolkningen sliter med 3 skaffe boliger - samtidig som det
uregulerte utleiemarkedet pd Airbnb far utvikle seg fritt. Vi kritiserer ikke de som leier ut, men
vivil samtidig utfordre lokale myndigheter pd at det nd er pd tide med en aktiv holdning og
regulering ogsd av denne delen av turismen til gygruppa.

Per juli har vi hatt ca 52 700 cruisepassasjerer sd langt for sesongen til Longyearbyen. Disse er
fordelt pd 12pax, ekspedisjon, konvensjonelle og rutetrafikken med Trollfjord. Dette ligger om
lag pd samme nivd som i fjor, med noe variasjon innen segmentene.
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August

August er pa linje med fjordret med tanke p3 ankomne gjester og gjestedggn hos byens 8
statistikkpliktige hoteller og gjestehus. Sett bort fra at trenden med feerre og lavere andel
norske gjester fortsetter, er det ikke mye serskilt 3 bemerke - annet enn at august er en ny
solid mdned for det lokale reiselivet.

Ser vi pd de 3 sommermadnedene under ett, s ankom det 26 180 gjester til
overnattingsstedene, 3,3 % flere enn dret fgr. Disse oppholdt seg i snitt 2,3 dagn i
Longyearbyen, og genererte til sasmmen 55 831 gjestedggn, en gkning pa 6,2 % sammenlignet
med 2024. S3 sommeren har befestet seg som en viktig sesong for Longyearbyens
overnattingsbedrifter, og alt tyder pd at overrislingseffekten til varehandel, opplevelser,
attraksjoner og serveringsvirksomhet har veert god.

Totalt har vi per august hatt besgk av 65 230 cruisepassasjerer i Longyearbyen denne
sesongen. Dette er om lag pa samme nivd som i fjor. Det gjenstar noen ekspedisjonscruiseanlgp
i september, og flere 12pax-til midten av oktober. Endelig cruisestatistikk foreligger da.

September

September er den fgrste maneden i 2025 som viser et litt hgyere antall gjester (+ 8,1 %)
samtidig som antall gjestedggn gdr noe ned (- 3,3 %). Beleggsprosenten er 0gsa noe svakere
enn i fjor, mens losjiomsetningen viser en markant forbedring pa hele 28,7 %. Dette er dermed
den enkeltmdneden s3d langt med best prismessig utvikling, noe vi antar vil spille inn p3d
lennsomheten dret sett under ett. Dette vil i s3 fall veere gledelig, etter 2 ar (2023 og 2024)
med et press pa lannsomheten som falge av bl.a. sveert hay vekst i driftskostnadene som det
tar tid 3 f3 prisjustert for. Hva gjelder nasjonaliteter, s3d viser statistikken et hgyere innslag
gjester fra Kina og Storbritannia enn september i fjor, samtidig som USA dropper noe. Det er
0gsad verdt 3 merke seg at besgkende fra Kina nd ligger pa 4. plass pa listen over besgkende p3
overnattingsstedene i september, og 0gsa for besgkende pd nettsiden var.

| disse dager fintelles cruiselistene og antall passasjerer gjennom sesongen. Det gjenstar
fremdeles noen 12pax-cruise far vi har endelig statistikk klar i midten av oktober.

Oktober

Selv om bdde antall gjester og gjestedagn viser tilbakegang sammenlignet med fjordret, er
det ingen varsellamper som lyser. Svikten ma nemlig ses i lys av at Funken Lodge har holdt
stengt store deler av maneden som falge av renovering, og selv om noen gjester vil tilflyte
andre overnattingssteder, vil alltids noen ogsa ga tapt. Vi anser derfor utviklingen for oktober
som innenfor normalen. Ellers viser losjiomsetningen en bra utvikling, og det samme kan sies
om salget av opplevelser/aktiviteter. Av nasjonaliteter er det igjen verdt 3 merke seg en solid
gkning fra Kina, noe vi bl.a. antar har med enklere logistikk inn med direkteruter fra Beijing til
Oslo frem til 25. oktober (sommerrute).

Arets cruisesesong er over, og i oversikten er de endelige tallene for 2025.
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November

Som for oktober er det noe tilbakegang i ankomne gjester og gjestedaggn hos de
kommersielle overnattingsstedene i Longyearbyen. Fortsatt antar vi at hovedforklaringen er
oppussingen av Funken Lodge heller enn en ordineer «svikt i markedet». Samtidig fortsetter
aktivitetsbookingen 3 utvikle seg bra, ogsa denne maneden med solid utvikling i bade antall
personer pad tur og omsetning. Utover det en maned pd det jevne, uten de store utslagene i
noen retning.

Desember

2025 avsluttet sterkt, drevet frem av godt besgk rundt jul og nyttar. Av nasjonaliteter ser vi at
det er en viss gkning i norske gjestedggn, mens det ellers er smd bevegelser. Losjiomsetningen
viser en gkning p3 15,8 % fra samme mdned i fjor, noe som 0gsd ma3 sies 3 veere bra. Reiselivet
har dermed virkelig lykkes med 3 skape aktivitet i det som f@r var en stille periode, og det er
god grunn til 3 gi skryt for god innsats til alle aktgrer som har bidratt!

P3 drsbasis blir 2025 nok et godt ar, med rekordmange gjestedggn, dog fordelt pa litt feerre
gjester enn toppdrene. Gjennomsnittlig oppholdstid stdr pd stedet hvil, s3 der md vii 2026 fa
satt ny kraft i arbeidet med 3 fa gjestene til 3 bli lengre! Losjiomsetningen viser samtidig at
overnattingsstedene evner d ta ut bedre priser enn i fjordret, og salget av aktiviteter har gkt

i bdde antall personer og i kroner. Salget via fellesportalen visitsvalbard.com alene passerte
NOK 70 millioner, noe som faktisk er helt unikt sammenlignet med reisemal pd fastlandet.



